


Mobilizagao da sociedade civil, compromisso
politico e respostas politicas

Atividade politica
corporativa da

e O Brasil tem legislagao nacional e estrutura politica de 1976 Programa Nacional de Alimentacéo e Nutrigdo

industria de
alimentacao
Infantil no Brasil

Driblando os precos e as politicas regulatorias

« Em meados da década de 1980, a indUstria comegou a
comercializar as chamadas “férmulas de seguimento” e
leites infantis para bebés mais velhos e criancas
pequenas, aumentando os limites de idade para
direcionamento de seus produtos 112,

« As formulas de seguimento e os leites infantis foram
rotulados de maneira quase idéntica as férmulas infantis
e, portanto, usados para “promocao cruzada” de gamas
inteiras de produtos das principais marcas 6.

Construindo aliancas
estratégicas e a influéncia
na formulacéo de politicas
publicas

» As empresas que fabricam de produtos que competem
com o aleitamento materno (PCAM) trabalham em
aliancas estratégicas, fazendo parte de um conjunto
mais vasto e poderoso de empresas do agronegécio e
da indUstria de alimentos, nacional e internacionalmente.
Assim, elas conseguem promover uma imagem de
responsabilidade social, incluindo o “apoio a
amamentacao” 12 16,

e Aindustria de alimentos para bebés e seus lobistas
tém acesso facilitado aos formuladores de politicas e
agéncias reguladoras no Brasil, indicando o potencial
para influenciar suas crencgas e praticas. Em
contrapartida, os grupos da sociedade civil, no geral,
tém acesso limitado.

» Cabe destacar o processo de interferéncia na Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria (Anvisa) que, apesar de
ter a atribuicdo de monitorar a implementacéo da Norma
Brasileira de Comercializagéo de Alimentos para
Lactentes e Criancas de Primeira Infancia, Bicos,
Chupetas e Mamadeiras (NBCAL), foi considerada como
‘permeada’ dos interesses das indistrias;

« Em 2019, 13 marcas diferentes de leite infantil estavam
disponiveis para os consumidores brasileiros,
fortemente promovidas nas redes sociais e normalmente
com apelos promocionais nos roétulos, brindes e
reducOes de precos [,

« O marketing intensivo iniciado pela industria coincidiu
com o declinio da amamentacéo e a normalizagéo do
uso de férmulas. Ao mesmo tempo em que houve um
aumento do consumo de ultraprocessados entre adultos
e criangas.

Capturando
pediatras brasileiros

e Aindustria de alimentos para bebés também
cooptou as principais associacoes de
profissionais de saude para influenciar as
normas e praticas profissionais, especialmente
as associacdes pediatricas.

» A Nestlé tem um relacionamento de longa data
com a Sociedade Brasileira de Pediatria (SBP) —
que também mantém lacos com a Danone.
Desde 1956, a Nestlé realiza um curso de
“atualizacdo em pediatria”, em parceria com a
SBP. Em 2020, a parceria também rendeu um
programa de formacéo para estudantes
residentes de pediatria, que prometia uma
bolsa de estudos no exterior para quem
tivesse um bom desempenho.

» Essas sdo situacOes de conflitos de interesse e
comprometem a integridade dos profissionais
de saude no Brasil 29 |evando ao
questionamento das politicas e praticas
adotadas por essas categorias profissionais.

protegdo a amamentacgdo. A mobilizacéo de grupos da
sociedade civil no pais, ligados a movimentos
internacionais em prol da amamentagéo, foram
essenciais nesse processo.

Isto ocorreu paralelamente a periodos de maior
compromisso politico com a amamentacgao no pais, e de
alteracdes constitucionais e reformas de politicas sociais
que consagram o direito a saude, & alimentacao e a
amamentagéo. Cabendo destaque:

Recomendacobes

 E necessario reduzir a interferéncia da inddstria e os

conflitos de interesse na elaboracado e na
implementacéo de politicas publicas e na pratica dos
profissionais de saude. E também ampliar a participagédo
da sociedade civil e de pesquisadores livres de conflitos
de interesse na construgdo e na implementagdo dessas
politicas.

Eles tém diversas estratégias, por
exemplo: convidar ministros para
grandes eventos, (...) ir a Casa Civil
[Gabinete Executivo da

Presidéncia da Republica]. Sao
varios [representantes da

industria] ao mesmo tempo,
vigjando com o Ministro das
Relagbes Exteriores - essa € uma
estratégia que eles usam (%),
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Tais acOes ajudarao a promover os direitos a saude, a
alimentacao e a nutricdo das méaes e criangas acima dos
interesses comerciais.

Muito presente, por exemplo, [esta
um] representante da Mead
Johnson [que] entra sem precisar
se identi car (...) [a] indUstria entra
e passa direto, dando claramente
a impressao de que entra na hora
gue quiser.
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